
 
 
 

苏州市级财政支出项目绩效自评价报告 

苏州市级财政支出项目绩效自评表 
项目名称 布达佩斯中国文化中心 项目年份 2025 

项目主管部门(单
位) 

苏州市文化广电和旅游局 

年初预算

数 

当年使用上年结余、 
结转及当年预算追加追

减数 
财政拨款数 指标结余数 指标结余收回数 

市级预

算执行

情况（万

元） 700 0 700 0 0 

其中： 财政拨款

数 
实际支付数 资金结余、结转数 

结转数 财政收回数 
市级财

政资金

使用情

况（万元） 700 700 0 0 0 

项目资金构成（详细列出各子项目名称和金额） 

子项名称 调整预算数（万元） 实际支出数（万元） 

合计 700 700 

中心活动项目经费 240 240 

中心运行保障经费 460 460 

项目 类别 指标名称 目标值 权重 
实际完成

值 
自评分 

项目绩效实

现情况（72

分） 

立项

依据

充分

性 

0.5 
100

% 
0.5 

 

立项

程序

规范

性 

0.5 
100

% 
0.5 

 

绩效

目标

合理

性 

0.5 
100

% 
0.5 

 

决

策

目

标 

绩效

指标

明确

性 

充分 

0.5 
100

% 
0.5 



 

预算

编制

科学

性 

0.5 
100

% 
0.5 

 

资金

分配

合理

性 

1 
100

% 
1 

 

资金

到位

率 

0.5 
100

% 
0.5 

 

预算

执行

率 

8 
100

% 
8 

 

资金

使用

合规

性 

2 
100

% 
2 

 

管理

制度

健全

性 

1 
100

% 
1 

 

制度

执行

有效

性 

=100% 

2 
100

% 
2 

 

派驻

团队

运行

保障

人数 

4.16 3人 4.16 

 

举办

文化

交流

活动

次数 

4.2 
18

次 
4.2 

 

文化

交流

活动

合同

执行

率 

=3人 

4.16 
100

% 
4.16 



 

派驻

团队

运行

保障

率 

4.16 
100

% 
4.16 

 

派驻

团队

运行

保障

及时

性 

4.16 
100

% 
4.16 

 

文化

交流

活动

举办

及时

性 

4.16 
100

% 
4.16 

 

媒体

报道

次数 

5 
18

次 
5 

 

文化

中心

投入

使用

率 

5 
100

% 
5 

 

受众

人群

数 

5 

35

万

人 

5 

 

海外

新媒

体账

户新

增粉

丝数

量 

5 
600

个 
5 

 

合作

参与

方层

级 

=15次 

5 
100

% 
5 

 

考察

团队

成员

满意

率 

=90% 5 90% 5 



合计 72 

 

填表说明：1．“年初预算数”填预算批复数；“当年使用上年结余、结转及当年预算追加追

减数”填当年使用上年结余、结转数以及追加或追减预算数；“财政拨款数”填财政部门实

际拨付的款项数；“实际支付数”填资金实际支付到最终使用者的数额；“结转数”填结转

以后年度使用的资金数；“财政收回数”填财政部门收回的资金数。指标结余数=年初预算数

+当年使用上年结余、结转及当年预算追加追减数-财政拨款数；计划结余数=财政拨款数-实际

支付数=计划结转数+财政收回数。2．“决策”、“过程”类指标每个指标的权重值固定，

“产出”、“效益”、“满意度”指标权重值是根据指标数量将每类指标总分值分摊到各项

指标，即各项指标分值=每类指标总分值/该类指标个数。3．各项数据采集的时间节点均为 2025
年 12 月 31 日。4．定性指标根据实际完成情况按照 100%、80%、60%、40%、20%、0 六级权

重予以评分。定量指标评分规则：“产出”类每项指标的实际完成值对应预期设定的目标值，

完成 100%～130%得权重值满分，超过 130%的每超过 1%扣权重值 1%；“决策”、“过程”、

“满意度”类指标以 100%为满分；“效益”类每项指标的实际完成值对应预期设定的目标值，

完成 100%～200%得权重值满分，超过 200%的每超过 1%扣权重值 1%；五类指标的所有指标

实际完成值每低于目标值 1 个百分点相应扣减权重值的 5%；某项指标无法提供具体数值，且

无说明，得 0 分。 

项目基本情况 

项目概况 

布达佩斯中国文化中心是国家文化和旅游部在匈牙利设立的官方非营利

文化机构，主要任务是介绍中华文化、增进理解互信、开展交流合作。

主要职能包括：持续开展日常文化活动和举办文化节、讲座、影视周、

书展、旅游推介会等，组织高水平准的文化艺术、中国语言、体育等领

域的培训。根据共建协议，国家文旅部负责购买中心房产，苏州市政府

负责中心的装修改造、日常运行、业务活动等。 

项目总目标 

布达佩斯中国文化中心的主要任务是整合国家和地方资源优势，把中心

建设成为功能多样、内容丰富的中华文化展示和体验平台。主要面向当

地主流社会，以国际化的语言和当地公众喜闻乐见的方式，大力弘扬中

华优秀文化，讲好中国故事，传播好中国声音，展示好国家形象，不断

提高中华文化在匈牙利的影响。 

年度绩效目标 
在当地举办各类展览、开设文化培训课程、开展文化交流活动，不断扩

大中心在布达佩斯乃至匈牙利的知名度和影响力。 

项目实施情况 

2025 年中心全年线下开展包括“欢乐春节”“茶和天下”雅集、“对

话·知音”“天涯共此时——中秋节”等全球品牌活动在内的各类文化、

旅游交流活动 18 场，线上线下覆盖活动人次超 35 万。7 月，全国人大常

务委员长赵乐际访匈期间与匈牙利国会副主席欧拉一同莅临视察中心，

中心举办中匈艺术对话活动；同月，苏州市长吴庆文带领团队考察中心，

开展“苏州-匈牙利文商旅合作交流会”；12 月，匈牙利国会副主席雅高

布、驻匈使馆龚韬大使亲临中心参加由中心主办的展览“永恒的现代性

——匈牙利建筑师大师们的上海遗产”开幕式，活动参与方层级达到国

家级。全年重点活动得到了央视、新华社、人民网等多家主流媒体的报

道，提高了活动影响力，线上线下参与人数实现了既定目标。 

项目管理成效 
2025 年布达佩斯中国文化中心通过线上线下活动的开展、媒体的报道，

使中匈文化得到了很好的交流，中心作为文旅交流平台的作用充分显现。



全年活动受众人数达到既定目标，受众反馈满意度较高。 
项目管理存在

的问题及原因 
问题：大部分活动仅在中心内部举办，没有进一步走出去 原因：中心工

作人员有限，在内部举办的同时无法兼顾走出去开展活动。 
进一步加强项

目管理的建议 
进一步与匈博物馆、美术馆、孔院等文化机构开展沟通合作，并招募志

愿者寻求外部力量支持。 
 


